Cena

Cena =Vrednost?
PotroSacki visak - cena manja od vrednosti koju kupac smatra da dobija kupovinom

proizvoda
PotroSacki manjak - cena veca od vrednosti koju kupac smatra da dobija kupovinom
proizvoda
“value for money“ — cena jednaka vrednosti koju kupac smatra da dobija kupovinom
proizvoda

Cena se kreira u trouglu: trosak, konkurent, traznja — 3 osnovna parametra koja utiCu na cenu.
Cenovna elastiCnost — traznja se viSe menja, nego S$to se menja cena ( vredniji proizvodi)
Cenovna neelasti€nost — cena se vise menja, nego Sto se traznja menja ( lekovi, hleb, kafa...)

Kompromis ponude i traznje u trziSnoj selekcionoj sredini

Moze se relativho lako menjati

Strategijski izbori (2 ekstrema):

Cena koja “skida kajmak” sa trziSta — cene sa visokim marzama
Niske cene koje obezbeduju vece prisustvo na trzistu (vecéi obim prodaje — penetracija trzista)



Strategije cena/kvalitet proizvoda

CENA
Visoka Srednja Niska
1. 2. 3.
Visok Strategija cene Strategija visoke Strategija super
sa premijom vrednosti vrednosti
4. 5. 6.
Sredniji Strategija Strategija srednje Strategija dobre
previsokih cena vrednosti vrednosti
7. 8. 9.
Nizak Strategija Pogresna Ekonomicna
zacepljivanja ekonomska strategija strategija




Faze u odredivanju cene

|zbor cilja
Cena za opstanak na trzistu, za maksimizaciju vrednosti, za maksimalno trzisno
ucesce, itd.
Koncept restorana
Lokacija restorana
TrziSnog segmenta kojem se obracate

Odredivanje nivoa traznje
Kriva traznje - inverzan odnos nivoa cena i traznje
Razlicit stepen cenovne senzitivnosti

Procena troskova
Zbir konstantnih (fiksnih) i varijabilnih troskova na odredenom obimu proizvodnje

Uticaj troskova na cene prati se preko:
Krive iskustva (sa dupliranjem obima aktivnosti troSkovi po jedinici proizvoda se smanjuju)
ABC metodom (pracenje troSkova po aktivnhostima)



Faze u odredivanju cene

Analiza konkurencije
BencCmarkovanje sa konkurencijom

|lzbor metoda
Metodi:
Metod trosak plus
Metod ekvivalentnih brojeva

Odredivanje finalne cene
Dodatne analize: psiholoske cene, uticaj drugih elemenata marketing miksa (brend i
promocija), politika cene preduzeca (geografski faktor, nacin pla¢anja, veliCina i
frekvencija isporuke) i ponasanje konkurenata.




Metod trosak p|US — izracunavanje koeficijenta bruto marze

BM - marza
UP — ukupan prihod
NVM - nabavna vrednost materijala

UP-NVM
BM = * 100

NVM

* Uobicajena vrednost marze za jela iznosi od 150% do 200%, za pica oko 300%, a za
kafe moZe da iznosi 1 do 900%, za salate 200%, poslastice 200%

* Najvece vrednosti marze su na kafama, pi¢ima, Corbama 1 salatama



Kalkulacija prodajnin cena po metodi trosak plus — goveda supa
sa rizi bizijem

1. Bruto tezina | 2. % kaliranja 3. Neto tezina 4. Nabavna
- kg cena u kg

GOVEDA SUPA SA 5 (1*4)
RIZI BIZIJEM

(porcija)
goveda supa 0,180 300 din. 54 din.

pirinac 0,0195 125 din. 2,5 din.

grasak iz 0,030 450 din. 13,5 din.
konzerve

persunov list 0,0021 1000 din. 3din

Ukupno: 73 din.

Marza: 150%

Ukupno sa marzom: 73din.+109.5 din.=182,5 din.
PDV (20%): 36,5 din.

Prodajna cena: 36,5 din. +182,5 din=219 din.




Kalkulacija prodajnin cena po metodi trosak plus — kavijar

- kg u kg

KAVIJAR 5(1*4)
(porcija)

kavijar 0,030 30.000 din. 900 din.
puter 0,016 1300 din. 20,8 din.
hleb 0,100 150 din. 15 din.

limun 0,021 190 din. 4,75 din

Ukupno: 940,55 din.

MarZa: 150%

Ukupno sa marzom: 940,55 din.+1.410 din.=2.350 din.
PDV (20%): 470 din.

Prodajna cena: 2.350 din. +470 din=2.820 din.




Kalkulacija prodajnih cena po metodi trosak plus— salata od
sargarepe

- kg u kg

SALATA OD > (1*4)
SARGAREPE

(porcija)

Sargarepa

Ukupno:

Marza: 200%
Ukupno sa marzom:
PDV (20%):
Prodajna cena:




Kalkulacija prodajnih cena po metodi trosak plus— crna kafa

1. Bruto tezina | 2. % kaliranja | 3. Neto tezina 4. Nabavna
- kg cena u kg

CRNA KAFA 5(1%4)
(konzumacija)

Secer
mlevena kafa

Ukupno:

Marza: 700%
Ukupno sa marzom:
PDV (20%):
Prodajna cena:




Kalkulacija prodajnih cena po metodi trosak plus — prZena re¢na riba

- kg u kg

PRZENA RECNA 5 (1*4)
RIBA (porcija)

recna riba
ulje

crni luk
persun
krompir

SO

Ukupno:

Marza: 150%
Ukupno sa marzom:
PDV (20%):
Prodajna cena:




Kalkulacija prodajnin cena po metodi trosak plus — omlet sa

spanacem
1. Bruto tezina | 2. % kaliranja | 3. Neto tezina 4. Nabavna
- kg cena u kg
OMLET SA 5 (1%4)
SPANACEM
(porcija)
jaja (kom) 3 /
mast 0,030 /
SO 0,004 /
spanac 0,050 35
puter 0,010 /
Ukupno:

Marza: 150%
Ukupno sa marzom:
PDV (20%):
Prodajna cena:




Kalkulacija prodajnin cena po metodi trosak plus— przen badem

- kg u kg

PRZEN BADEM 5 (1*4)
(100 gr)

badem ocis¢en

ulje

Ukupno:

Marza: 120%
Ukupno sa marzom:
PDV (20%):
Prodajna cena:




Kalkulacija prodajnih cena po metodi trosak plus — karamel krem

- kg u kg

KARAMEL KREM 5(1*4)
(porcija)

Secer

jaja

mleko

puter

rum
Ukupno:
Marza: 200%
Ukupno sa marzom:

PDV (20%):
Prodajna cena:




Kalkulacija prodajnin cena po metodi trosak plus — pivo

1. Bruto tezina | 2. % kaliranja | 3. Neto tezina 4. Nabavna 5. Iznos u din.
- kg cena u kg

PIVO (0,5 flaga) 5 (1*4)

pivo

Ukupno:

Marza: 200%
Ukupno sa marzom:
PDV (20%):
Prodajna cena:




