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HacraBue jeAI/IHI/IHG

VYBoj ¥ 3Ha4aj CTPYYHUX U HAYYHUX PaJoBa, lbUXOBE ITIABHE

KapaKTepUCTHUKE.

O Crpareruja cakymbama nojgaraka llpyauunm cacrtaB/bama

aHKeTe, BpCTe M KPUTEPUjyMHU H300pa MUTAKA Y AHKETH

O [Ilnanupame u u3Boheme ekcriepuMenara, aHaiausa u oopajaa

nojiaTaka
O [Ilpukxymbame nurepaType u uspajaa oudnuorpaduje
O [IlpuxasuBame pe3yiTara, Ipe3eHTalrja pe3yirara, Tabene u
uiycTpaiuje
O Cruicka oOpajia TEKCTa, HAYYHO U3paKaBambe
HayuHna u cTpy4Ha eTuka u KpuTHKa

O [IlpoBepa cTeueHUX 3HaMKHA U BEIITHHA




AaHarme Bexoe

OcMvuln/baBame aHKeTe

/b ankeTe

Jlemorpagcka nurama

TunoBu u Opoj nuTama

Tunosu nonyhenux oarosopa

Online ankera




[ s BexOe >

® VIHO3HAaBambE €A CBUM €TallaMa § aHKETHUPAbY U ACTAAHI|A AHAAU32 CBAKOT OA
IMUTarba UAW ITOHYHEHUX OATOBOPA

® (CaMOCTaAHOCT IPH U3PAAUT UCTE

® OBAaAaBambE BEIITHHOM IIPABUAHOTI CTPYKTYHPAEba AHKETE
® Vmosmasame ca moryhaHOcTHMA KOje HyAn Vv Google Form
* Qopmupame ankere y Google Form ma xermeny temy

® AWHK HAH KOA Ka 0] IIOCAAT HACTABHUKY Ha MEJA, PAAU EBHACHITN]E CABAAAAHE
Be:xOe (5 moema)




OOaBerTeme 32 OACYTHE CTYACHTE

® 3a cBe KOjU HUCY OMAM Ha BexkOaMa y TEPMUHY KaAa €y ce obpabuBase naTepHET
aHKeTe (Y AaHAIIbe BpeMe Hajuenthe yrorpebmoaBane 3001 CBOjE JeAHOCTABHOCTH,
. IIPAKTHYHOCTH U AOCTYIIHOCTH), aKO HE 3Hajy KaKO ce TakBe aHKeTe 1pase y Google

Form, MOy TO HOrA€AQTH Ha UHTCHETY.

® Hexu oA ImpeAAOra BUACO MaTepHjaAd je AOCTyIIaH Ha YouTube

(engl)



https://www.youtube.com/watch?v=--QJtzMTlfk&ab_channel=MarinPerini%C4%87
https://www.youtube.com/watch?v=--QJtzMTlfk&ab_channel=MarinPerini%C4%87
https://www.youtube.com/watch?v=3fccaoG3sP4&ab_channel=SilvioPapi%C4%87
https://www.youtube.com/watch?v=xyq4N0GC2bU&ab_channel=EasyTechGeek

OOpartuty naxmkpy Ha caeaehe craBke

(Mopayy ce 3ramu 3a noere 3a éexcoe (2))

Kaxo ce Meéma HACAOB U OIIIC aHKETE

Koju tummosu oAroBopa mocroje

Kaxo ce oAroBopu mmoctassajy Ka0 00aBe3HN

Kaxo ce 00e30ehyje Aa ncrimTaHuK MOKE AATH BHIIIE OATOBOPA
Kaxko ce dororpadmuja/e mocraBma y muTarbe

Kaxko ce dororpadmuja/e mocrassa y monyhene oaroBope

Kaxo ce mema Tema (00je I AN32JH) aHKETE




OOpartuty naxmkpy Ha caeaehe cTaBke
(MOpajy ce 3HATH 32 IIOEHE 32 Bexoe (5))

https://iqrfy.io/rl6ZaBuWh5Z4
* Kako ce nmrasme agkera

* Kaxo ce ckpahyje amak

Scan me!

e Kako ce AO6I/Ija KOA KOJH MOKE AQ CE€ CKEHHUPA

* Kaxo ce m3Bose mopanu (AMHK Ha caeachem caajay)




VB0o3 moaaraka y Excel

* https://www.youtube.com/watch?v=vdCBarolwTY&ab channel=SilvioPap
1%C4%87



https://www.youtube.com/watch?v=vdCBaro1wTY&ab_channel=SilvioPapi%C4%87

[Tpumepn CTYACHTCKHAX aHKETA Ca BEXKOH

5.JIMuHa npuMarsa *

O 6e3 npumatrba

O 0o 35000 pca

() 35000-50 000 pca
(O 50000-65000 pca
(O 65000-80 000 pea
(O 80000-95000 pca
Ova anketa ima za cilj da istraZi poznavanje italijanske kuhinje medu studentima O npexo 100 000 pca
beogradskih fakulteta, Podaci se neée koristiti ni u kakve druge svrhe osim u cilj
istrazivanja. Hvala $to uéestvujete u nasem istraZivanju. O Other:

anakalusevic@gmail.com Switch account &

5 Notsharee Motivi posetilaca za posete banjskih
* Indicates required question destinaCija u Srbiji

Cilj ovog upitnika je da istraZi motive i razloge zbog kojih posetioci biraju banjske destinacije u Srbiji, kao

6.Cistoca objekta *

1.Pol * njihove preferencije u vezi sa uslugama, sadrZajima i iskustvima koja oekuju na ovim destinacijama. Upit 1 9 3 4 5 6 7
osmigljen kako bi prikupio relevantne informacije o potrebama i Zeljama turista, éime bi se doprinelo

o muski unapredenju ponude i razvoja banjskog turizma u Srbiji. O O O O O O O

O zenski Nebitno

Vasa ulpga u popunjavanju ovog upitnika je od velikog znacaja, jer ce rezultati pomaodi da se bolje razumej
potrebe posetilaca i unaprede usluge i promocija banjskih destinacija u Srbiji.

7.Bezbednost hotela / motela i okolnih podrucja *

Mebitno

Veoma Bitno

Veoma Bitno




[Tpumepn CTYACHTCKHAX aHKETA Ca BEXKOH

Q7. Sta vas najvise motivise prilikom kupovine poslastica? *

O Veoma motivise

O Pomalo motivise

(O Nimalo ne motivise

Koji Logo Vam se vise svidja?

+
ER, STREGIS
&)L BY MARRIOTT

(O Hotel St. Regis (O Hotel Courtyard

WYNDHAM

[] cena HOTELS & RESORTS

D Kvalitet proizvoda

o D Pakovanje

[C] Unikatan estetski izgled (O Hotel Wyndham
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