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Abstract

When travelling for tourism purposes, what is essential for tourists is their process
experiencing, based on a well-designed tourist animation. Accordingly, the paper
explains, in the context of metaphysical discourse, tourist animation, which is indicative
of tourism in contemporary conditions. Those explanations are presented symbolically
in implosive connotation of code that is in its decoded form of
explication. Generalization of encoding is performed from both the negative and
positive aspects, first when it comes to the feeling of "emptiness" or the presence of
unpleasant experiences ("desert" code); Then, when it comes to animation in the
function of self-realization and self-affirmation, with the feeling you have reached
"peak" ( "mountain" code); but also from the point of inversion of these feelings, when
exist a further step towards even greater “top”, or to a different animation and radically
different experiences (“moon code”), which is related to the artist and elite tourist
(writers, poets, painters...). This "radically different", called "moon" encoding
animation, specific and involves a maximum "wavy" experiential sphere, filled with
creative intentions and desires of elite tourists. Such animation is the most appropriate
basis for phenomenological-metaphysical understanding of tourism trends.

Keywords: tourism trends, tourist animation, decoding tourist animation.

Izvod

Na turistickom putovanju od sustinskog znacaja za turiste je njihov proces
dozivljavanja, na temelju osmisljene turisticke animacije. Polaze¢i od toga, u radu se
objasnjava, u kontekstu metafizickog diskursa, turisticka animacija koja je indikativna
za turizam u savremenim uslovima. Ta objasnjenja se predstavljaju simboli¢no, u
implozivnoj konotaciji kdda koji se u svojoj formi eksplikacije dekodira. Generalizacija
kodiranja vrsi se kako sa negativnog, tako i sa pozitivnog aspekta, najpre kada se radi o
osecanju “praznine” ili prisustvu neprijatnih dozivljaja (“pustinjski” kod); zatim, kada
se radi o animaciji u funkciji samopotvrdivanja i samoafirmacije, uz osecanje
dosegnutog “vrha” (“planinski” kod); ali i sa aspekta inverzije ovih osecanja, kada se
¢ini dalji iskorak ka jo§ ve¢em “‘vrhu”, odnosno ka drugacijoj animaciji i radikalno
drugacijim dozivljajima (“mesecev”’ kod), koji su vezani za stvaraoce i elitne turiste
(naucnici, pisci, pesnici, slikari...). To “radikalno drugacije”, tzv. “mesecevo”
kodiranje animacije, podrazumeva specificnu i maksimalno “ustalasanu” dozivljajnu
sferu, ispunjenu stvaralackim namerama i htenjima elitnih turista. Takva animacija,
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predstavlja najpogodniju osnovu za fenomenolosko- metafizicko poimanje turistickih
kretanja.

Kljuéne reéi: turisticka kretanja, turisticka animacija, dekodiranje turisticke
animacije.

UvoD

Jedna od klju¢nih kategorija turistickih putovanja u savremenoj turisti¢koj
praksi je animacija', koja danas figurira kao bitan strukturni elemenat
savremene turisticke ponude i koja, ravnopravno sa drugim, tzv. ,,standardnim
elementima (prevoz, smestaj, ishrana), ima svoju cenu. Buduéi da proizilazi iz
potrebe savremenih turista za upoznavanjem i istrazivanjem novih i nepoznatih
prostora i pojava, animacija se pojavljuje kao jedan od glavnih motiva za
turisticko putovanje u savremenim uslovima. Ona se ogleda u duhovnom
obogac¢ivanju turista; u mnjihovom organskom primanju novovidenog i
novostecenog; u povecanju njihovog razumevanja “jedinstva u raznovrsnosti‘;
kao i u ponovnom pronalazenju i otkrivanju ,,starih istina i zakona pod sasvim
novim okolnostima“ (Hese, 2002).

U ovom radu se, kroz metafori¢no-filozofski diskurs, koristec¢i prevashodno
osnovne logi¢ke radnje (indukcija, dedukcija, apstrakcija, generalizacija)
razmatra trostruko aspektovan kéd ? turistitke animacije, i to: “pustinjski
kod“, kada se turista nalazi u stanju dezanimiranosti i ose¢anju praznine na
turistickom putovanju, pri cemu najces¢e dominira “zelja za povratkom”; zatim,
“planinski kéd*, kao zelje i teZnje za osvajanjem ,vrha“, kada je turista
ispunjen satisfakcijom, u smislu samopotvrdivanja 1 samoafirmacije; i
animiranost kao inverzija “pustinje i planine” (“mesefev kod”), u smislu
iskoraka ka jo$ ve¢em “vrhu”, kao zadovoljavanje potrebe za kvalitetno novim
i drugojacijim egzitencijalnim i turistickim modusom u funkciji ostvarivanja
samo-stvaralackih namera i htenja.

“PUSTINJSKI KOD” KAO OSECANJE DEZANIMIRANOSTI TURISTA

U geomorfoloskom smislu, pustinja je najces¢e peskoviti i prostrani
ravninicarski predeo gde eventualni i zalutali “putnik — nesre¢nik”, pecen

! Izraz Hanimacija“ ima poreklo u latinskom jeziku: ,,anima“ = duSa, odnosno
»animare“, ,animatio“, Sto u prevodu znaci ozivljavati neSto, nadahnuti Zzivot,
podsticati, motivisati... U engleskom jeziku

(Enciklopedija Britanika, 2005), animacija je vezana za pocetak crtanih filmova,
odnosno za postupak stvaranja iluzije kretanja crtezima, modelima ili bezzivotnim
stvarima. Kasnije, krajem XX veka, kompjuterska animacija je uzdigla ovu umetnost na
visi nivo.. (Sasa Pordevic, 2012).

2Kéd (fr. code od lat. codex) = §ifra, klju¢... Naravno, kdod moze da ima brojne
dimenzije, medu kojima i turisticko-dozivljajnu dimenziju koja se u ovom radu ima u
vidu...
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suncem kao jedinim atributom pejzaza, beznadezno “tumara”. Kada vidi
“oazu”, kao spas od zege, i kada mu pustinjski vetri¢ dune u lice i napuni oci
peskom, ubrzo shvati da je “oaza — spas” bila fatamorgana. On i dalje upire
svoj jo§ zamuceni pogled, ali, zbog surove ambijentalne stvarnosti, ispunjen
strahom za fiziCku egzistenciju, postaje sve viSe oCajan i depresivan.

U kontekstu takvih osecanja, sa aspekta putovanja, pustinja — ta “dolina
placa” za putnika-nesre¢nika postaje prostor iz koga treba §to pre pobeci.
Razlog bekstva sa tog prostora moze biti visestruk, kako po geo — morfoloskim,
topoloskim, estetskim, pa 1 demograskim karakteristikama, tako i po
egzistencijalnoj melanholiji  uslovljenom geografskim (zastrasuju¢im)
determinizmom tzv. beskonanog prostranstva, sto ¢ini jaku i pogodnu podlogu
za depresivna stanja raznovrsne prirode.

Ta depresivna stanja, po EpS$tejnu, emituju, na primer, beskrajne ruske
ravnice, koje su, nude¢i beskonacnu duhovnu pustos, usle duboko u dusu
ruskog naroda, kao deo etnicke patopsihologije. Suprostavljanje toj beskonacnoj
pustosi koju priroda tih “beskrajnih” ravnica bezuslovno i surovo “daruje”,
ostvaruje se na jedino moguci nacin - “utapanjem u votku”. Nista bolji slucaj
nije i u drugim ravnicarskim predelima, odnosno prostranstvima, tako da nije
slucajno Sto, na primer, Danska, Madarska, pa i AP Vojvodina u Srbiji, imaju
najvisi procenat samoubistava u svetu (Krasav¢i¢ & Comié 2012).

Vecina turista, koje oznacavamo kao turisti — “sedeoci”, vezani su za svoj
zavi¢aj (Comi¢, 2000). Oni mogu da se pokrenu na uzbudljivo turisti¢ko
putovanje, da se suofe 1 sa reprezentativnim i atraktivnim elementima
turistickih usluga, ali njihovo stanje svesti je nefunkcionalno, te nije u
mogucnosti da ih primi. Njihova mentalna animacija ostaje fiksirana svescu,
¢ije je prebivaliSte kod kuce, tako da se njihova fokusiranost na nove i
uzbudljive dozivljaje na putovanju nalazi u konstantnom stanju degradacije.

Turista — “sedeoc”, svoju (skromnu) turisticku biografiju ne tretira
inspirativno. On se pojavljuje kao “turista - pustinjak”, koji oseku putno-
dozivljenih talasa u moru turistickog iskustva, tj. mrezu svojih percepcija,
osecanja, motiva, namera, saznanja i odluka - pozicionira u mentalnom
ambijentu tzv. stranog konteksta. Taj “strani kontekst” je utemeljen na
interakcijama “zamrznutog” dozivljajnog suocCavanja turiste sa predelima,
pejzazima, sadrzajima, odnosima i pojavama na putovanju. Njegov “zamrznuti
dozivljaj” bazira se na opterecenju koje se ogleda u (vecitoj) ideji vrac¢anja kuci,
bilo da je tek na pocetku puta ili u fazi boravka u Zeljenoj turistickoj destinaciji.
Turisti — “sedeoci” su opsesivno vezani za zavicaj, sopstveni grad, ulicu, kucu,
stan, sobu 1 intimni kutak u njoj. Oni su, u stvari, kontinuirano nastanjeni kod
kuce. Pri tome, problem je utoliko veci §to ovom tipu turista, nazalost, pripada
veéina turista, uprkos tome $to dobar deo mladih ljudi u savremenim uslovima,
kosmopolitski i egzoti¢no orijentisani, stalno doprinose promeni takvog stanja.

Za turiste-sedeoce epicentar zbivanja je mentalni ambijent tzv. domaceg
konteksta, jer su tako sigurni u postojanost sopstva, u trajanje koje mogu da

“kontrolisu“. Naravno, i oni putuju, ali se, u veéini sluc¢ajeva, odluc¢uju na kraca
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putovanja, sa svesnom namerom brzeg vracanja kuéi, smanjujuci tako, u veéoj
ili manjoj meri, preveliki “strah od putovanja”. Stoga se njihova animaciona
kodiranost moze formulisati kao “pustinjska”, jer je njihova dozivljajna sfera
blokirana i, kao takva, neadekvatna za popunjavanje “praznina”. Njihove
“baterije” se ne pune na putovanju, uprkos brojnim i raznovrsnim turisticko-
animacionim mogucénostima, nego kod kuée, u toplom ambijentu svega
poznatog i niceg uzbudujuceg, koje bi moglo da iskrsne kao “duh novog i
nepoznatog”. Takvi putnici, kako kaze Bloh, sustinski ne putuju, iako menjaju
mesto boravka (Bloch, 1981).

“PLANINSKI KOD” U FUNKCIJI SAMOPOTVRDIVANJA TURISTE

Pojavljaju¢i se kao suprotnost ravnicama, planine imaju snazno simbolicko
znacenje. Simbolizam planine potice od davnina i stalni je pratilac nacina zivota
i rada ljudi. Planinski vrhovi, koji “dosezu do neba”, tradicionalno i spontano
se smatraju najpogodnijim geografskim i geomorfoloskim oblicima, preko kojih
se, kroz alegorije, mogu izraziti transcendentna stanja svesti i pojave
natprirodnih bi¢a. Zato se planine javljaju kao simboli¢ka boravista bogova, na
Sta ukazuju mnoge tradicije u razli¢itim kulturama. U ve¢ini religija, na primer,
postoje svete planine, kao hinduisticki Himalaji, grcki Olimp, islamski Kaf,
biblijski Sinaj itd.

U odnosu na DOLE, planine figuriraju kao ono $to je GORE. Upravo to
GORE, svakako, poseduje ve¢u metafizicku auru, jer smo na vrhovima planina
“najblizi” nebu, Bogu (Apsolutu) i samima sebi, kada bogata i raznovrsna
pejzazna zivopisnost pruza ogromne moguénosti razgledanja prirode. Takve
mogucénosti su sa uzivanjem koristili 1 koriste mnogi poznati stvaraoci, filozofi,
slikari, itd. I ne samo oni. I “obi¢ni ljudi” — turisti su ¢esto veliki zaljubljenici u
planine, oni sa zadovoljstvom Setaju planinskim stazama, uzivaju¢i u
pejzaznom ambijentu planina (snezni vrhovi, gleceri, kanjoni, vodopadi)
(Krasav¢ié & Comié 2012).

Po analogiji sa planinskom simbolikom, i turisticko putovanje reflektuje
energetski potencijal turiste, koji na putovanje krece sa nadahnucem za
osvajanje novog i nepoznatog, sa zarkom zeljom da se dosegne “najvisi vrh”,
izrazen u nezaboravnim dozivljajima. Tome je okrenua i turistiCka animacija,
pojavljujuéi se svojim sadrzajima kao antipod “pustinjski kodiranoj animaciji”,
predstavljajuéi uzvisene teznje i svojstva ¢oveka — turiste, koji voli da putuje i
da ucestvuje u svim turisticCko-animacionim aktivnostima. Pri tome, koristeci
svoj energetski potencijal, turista je spreman da “daje” sve od sebe (kao najvisi
izraz moc¢i svoga bica), svestan Cinjenice da se u aktu takvog “davanja”
dozivljavaju ¢vrstina, snaga i bogatstvo duha. To su dozivljaji pojacane
vitalnosti i radosti, kojima se ispunjava duhovni prostor ljudskog bica. “Davati”
je, u ovom kontekstu, znacajnije 1 radosnije nego “primati”’, jer u aktu
“davanja”, pored ostalog, dolazi do izrazaja i plemenitost, Zivotnost i
covecnost, kao sustinske odrednice humanisti¢ke orijentacije (Pordevic, 2013).
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Ovakvo turistiCko putovanje, u kontekstu animacione sfere, podrazumeva
¢oveka kao svojevrsnog svetskog putnika (viator mundi). Takav svoj status on
utemeljuje 1 neguje jo§ u svom prebivaliStu, koje predstavlja polaznu tacku
turistickog ciklusa za koji se opredeljuje, u skladu sa profilom njegove licnosti.
Turisticko putovanje za koje se on opredeljuje, jo§ u svom pocetku, doprinosi
otvaranju i aktiviranju procesa njegovog iskorenjivanja iz dimenzija svog
svakodnevnog identiteta, sa jasnom predstavom i Zeljom da sopstveni identitet,
dopuni, koriguje i ucini bogatijim, adekvatno novim trendovima, koji se
programima turisticke animacije kreiraju i maksimalno afirmisu.

U tom smislu, Josif Brodski svako turisticko putovanje shvata kao prostornu
formu u kojoj turista zadovoljava svoje potrebe i uoblicava samorazumevanje
posredstvom Drugog. Pod terminom “drugi“ on podrazumeva kako drugi
prostor, tako i drugi adekvatan i osmisljen sadrzaj, koji turista ,,konzumira“ na
putovanju, u ko-kreaciji sa drugim akterima u tom prostoru. Time se putovanje
javlja kao jedan od mogucih instrumenata sticanja, prepoznavanja i dopune
identiteta. Na taj nacin, dislociranost turiste, percepcija distance, poetika
promenljivih kulturnih prostora i dr., uoblicavaju sve novije dozivljaje
razumevanja i samorazumevanja, kao i svojevrsne oblike satisfakcije koja ide u
prilog samoafirmacije njegovog bic¢a (Farago, 2006).

Ovakvi i sliéni dozivljaji takode kodiraju kosmoplitsku svest o svetu kao
globalnom selu, kao i uvek Zeljene personalne karakteristike (poliglota, hu-
manista, mondijalista, antirasista, zalaganje za bratstvo medu ljudima...), koje
krase takvog turistu (Comi¢, 2000).

Animiranost u funkciji samopotvrdivanja i samoafirmacije (samoanimacija)
se moze ostvariti u svakom osmisljenom turistickom putovanju, posebno u
aktivnosti planinarenja, kao simbolu koéda ovog tipa animacije. Planinarenje kao
aktivnost je izuzetno zahtevno, naporno i uzbudljivo, jer se planinarska
ekspedicija suocava sa nepristupacnim terenom, koji podrazumeva veoma
slozene zahteve pri njegovom savladavanju.

Iz tih razloga, planinarski poduhvati za osvajanje najvisih svetskih vrhova
mogu biti vrlo opasni. Medu tim vrhovima treba posebno pomenuti: Monblan,
najvisi vrh Alpa i Zapadne Evrope (4807m), Akonkagvu, najvisi vrh Juzne
Amerike, visok 6962m, koji se nalazi u masivu Anda, zatim, neki od vrhova
koji pripadaju lancu Karakorum, npr. K2 — “divlja planina”, sa svojih 8611m,
koji se nadovezuje na lanac Himalaja i ne zaostaje mnogo za Mont Everestom
(8848m), kao najviSem vrhu na svetu.  Medutim, zahvaljujué¢i jakim
adrenalinskim “injekcijama” svakog pojedinca u planinarskoj ekspediciji, za
njih to predstavlja nezaboravno iskustvo i dozivljaj za koga Zive. Zato su oni, u
figurativnom smislu, pravi ambasadori turistickog trenda — turisti¢ke animacije,
a koji se ogleda u konstantnom okretanju ka zivotu ispunjenom dozivljajima na
turistickom putovanju.

U turistickim kretanjima novijeg doba se dogada ne samo rast selektivnih
oblika turizma (lovni, eko, nauticki, zdravstveni, kulturni...), ve¢ i rast posebnih
i specificnih oblika turizma, sa grupacijom turista koji predstavljaju jo§ manje
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segmente turistiCkog trziSta (trziSne niSe) unutar pojedinih selektivnih vrsta
turizma koje obelezavaju specificni primarni turisticki motivi (Hrabrovski-
Tomié¢, & Katié, , 2010).

“MESECEV KOD*“ U FUNKCIJI JACANJA STVARALACKOG POTENCIJALA

Kao sto je napred receno, “mesecev kod” se u ovom radu tretira u smislu
iskoraka ka jo§s veéem “vrhu” ili ka “najviSem vrhu” u cilju zadovoljavanja
potrebe za novim i drugadijim egzistencijalnim 1 turistickim modusom u
funkciji ostvarivanja stvaralackih teznji turista. Rec¢ je uglavnom o turistima koji
predstavljaju intelektualnu elitu u drustvu, koja se rukovodi specificnim
motivima, pojavljujuc¢i se kao legitimna turisticka niSa. Njihova animiranost
svakako ima vecu specifinu tezinu, te je njena implikacija u tzv. auto-
animaciji, kada promena prostora i zamena uobiCajenog ambijenta
neuobicajenim deluje stimultivno u razvoju misleée svesti datog subjekta, kao
kreatora i realizatora specifi¢nih animacionih sadrzaja. Elitni turisti (naucnici,
pisci, pesnici, slikari...), dakle, mogu da koriste ponudu turisticke destinacije na
nacin koji, izmedu ostalog, moze da se ogleda u sposobnosti za kreiranje
sopstvenog iskustva, u kontekstu auto-animacije (Pordevi¢ & Tomka, 2011).

U tom smislu Huserlova fenomenologija moZe se primeniti na turizam. Ona,
naime, naglasava potrebe revidiranja metode spoznaje sredine kroz
razumevanje, misljenje i vrednovanje emocije subjekta saznanja. Tu treba
prihvatiti analizu dozivljaja, utisaka, intencija u kontekstu prostora, od kojih
treba izdvojiti topofiliju kao emocionalni odnos prema prostoru, geopacifizam i
geokulturu (Gr¢i¢, 2009). Pri tome, destinacija, impliciraju¢i afirmaciju
sadrzajnijeg Zivota i intenzivnog razvoja, nudi turistima velike moguénosti
novih pojmovnih atributa. Kako isti¢e Purovi¢, sukcesivni oblici turisticke
dinamike impliciraju dublje korelate mislecoj li¢nosti turiste (Purovi¢, 2007).
Dakle, savremeni trend individualizacije u turizmu podstice razvoj turizma koji
podrazumeva fleksibilnost i1 kreativnost, kao kljucne elemente, u funkciji
jacanja svih oblika selektivnog turizma, a posebno kulturnog turizma i njemu
adekvatne turisticke animacije turista u turistickoj destinaciji (Law, 2002).

Pri tome, preferencije znacenja u svesti turiste mogu da ordiniraju kao
figurativni ,,sateliti” odredene stvaralacke, kulturne ili edukativne preokupacije
u percepciji, a u kontekstu razli¢itih misaonih obrazaca. Takva animacija,
okarakterisana u premisi auto-animacija u svesti turiste, moze da se tretira kao
svojevrsna ,tehnologija svesti“. Najveca ,provokacija“ tehnologije svesti je
auto-animacija kao interaktivna percepcija prostora u funkciji vrhunskih
stvaralackih namera i htenja.
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ZAKLIJUCAK

U ovom radu, u kontekstu metaforicno-filozofskog diskursa, dekodirana su
tri simboli¢na kdda turistiCcke animacije (“pustinjski®, “planinski i “mesecev®),
koji proizilaze iz specificnih sfera osecanja turista. Te sfere, koje se izrazavaju
preko raznovrsno-spektrovane animiranosti, ¢ine glavni kriterijum njihove
klasifikacije. Medutim, ti isti kriterijumi ih dele na tri razli¢ito kodirane
animacije sa putovanja. Dok je kod “pustinjske” i “planinske” animacije
prisutna radikalna distinkcija u pogledu karaktera dozivljaja, kod “meseceve*
animacije je rec¢ o aspiracijama stvaralackih teznji i htenja. Kod “pustinjske*
animacije suoCava se sa ,,prazninom® koja podsti¢e zelju za povratkom; kod
“planinske” animacije tezi “ka vrhu“ u celokupnom turistickom ciklusu,
samopotvrdujudi turistu kao licnost; a kod “meseceve” animacije nastoji da
ucini iskorak “ka jo§ ve¢em vrhu“ u odnosu na “planinski®, u smislu podizanja
nivoa sadasnje ili buduce stvaralCke svesti u kontekstu znacaja i uloge turisticke
animacije u organizaciji i realizaciji turistickih putovanja.
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