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SYMBOLIC AND METAPHYSICAL DECODING OF THE ANIMATION  
IN TOURISM 

 

 
When travelling for tourism purposes, what is essential for tourists is their process 

experiencing, based on a well-designed tourist animation.  Accordingly, the paper 
explains, in the context of metaphysical discourse, tourist animation, which is indicative 
of tourism in contemporary conditions. Those explanations are presented symbolically 
in implosive connotation of code that is in its decoded form of 
explication. Generalization of encoding is performed from both the negative and 
positive aspects, first when it comes to the feeling of "emptiness" or the presence of 
unpleasant experiences ("desert" code); Then, when it comes to animation in the 
function of self-realization and self-affirmation, with the feeling you have reached 
"peak" ( "mountain" code); but also from the point of inversion of these feelings, when 
exist a further step towards even greater “top”, or to a different animation and radically 
different experiences (“moon code”), which is related to the artist and elite tourist 
(writers, poets, painters…). This "radically different", called "moon" encoding 
animation, specific and involves a maximum "wavy" experiential sphere, filled with 
creative intentions and desires of elite tourists. Such animation is the most appropriate 
basis for phenomenological-metaphysical understanding of tourism trends. 

: tourism trends, tourist animation, decoding tourist animation. 
 

 
Na turisti kom putovanju od suštinskog zna aja za turiste je njihov proces 

do ivljavanja, na temelju osmišljene turisti ke animacije. Polaze i od toga, u radu se 
objašnjava, u kontekstu metafizi kog diskursa, turisti ka animacija koja je indikativna 
za turizam u savremenim uslovima. Ta objašnjenja se predstavljaju simboli no, u 
implozivnoj konotaciji kóda koji se u svojoj formi eksplikacije dekodira. Generalizacija 
kodiranja vrši se kako sa negativnog, tako i sa pozitivnog aspekta, najpre kada se radi o 
ose anju “praznine” ili prisustvu neprijatnih do ivljaja (“pustinjski” kód);  zatim, kada 
se radi o animaciji u funkciji samopotvr ivanja i samoafirmacije, uz ose anje 
dosegnutog “vrha” (“planinski” kód);  ali i sa aspekta inverzije ovih ose anja, kada se 
ini dalji iskorak ka još ve em “vrhu”, odnosno ka druga ijoj animaciji i radikalno 

druga ijim do ivljajima (“mese ev” kód), koji su vezani za stvaraoce i elitne turiste 
(nau nici, pisci, pesnici, slikari…). To  “radikalno druga ije”, tzv. “mese evo” 
kodiranje animacije, podrazumeva specifi nu i maksimalno “ustalasanu” do ivljajnu 
sferu, ispunjenu stvarala kim namerama i htenjima elitnih turista. Takva animacija, 
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predstavlja najpogodniju osnovu za fenomenološko- metafizi ko poimanje turisti kih 
kretanja. 

turisti dekodiranje turisti ke 
animacije. 

 
 

UVOD 
 

praksi je  animacija 1 , koja danas figurira kao bitan strukturni elemenat 
 drugim, tzv. „standardnim“ 

prostora i pojava, animacija se pojavljuje kao jedan od glavnih motiva za 

u „starih istina i zakona pod sasvim 
novim okolnostima“ (Hese, 2002).  

-

razmatra trostruko aspektovan kód 2   i to: 
kada se turista nalazi u stanju dezanimiranosti i ose anju praznine na 

turisti kom putovanju, pri emu naj e e dominira elja za povratkom”; zatim, 
 turista 

ispunjen satisfakcijom, u smislu samopotvr ivanja i samoafirmacije; i 
animiranost  kao inverzija “pustinje i planine” (“ u smislu 
iskoraka ka još ve em “vrhu”, kao zadovoljavanje potrebe  za kvalitetno novim 
i drugoja ijim egzitencijalnim i turisti kim modusom u funkciji ostvarivanja 
samo-stvarala kih namera i htenja. 

 
“PUSTINJSKI KÓD” KAO OSE ANJE DEZANIMIRANOSTI TURISTA 

 
U geomorfološkom smislu, pustinja je naj e e peskoviti i prostrani 

ravnini arski predeo gde eventualni i zalutali “putnik – nesre nik”, pe en 

1  Izraz „ “ ima poreklo u latinskom jeziku: „ “ = duša, odnosno 
„ “, „
podsticati, motivisati... U engleskom                                                         jeziku 
(Enciklopedija Britanika, 2005 va, 

stvarima. Kasnije, krajem XX veka, kompjuterska animacija je uzdigla ovu umetnost na 
). 

2   (fr. code o
-

vidu...   
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suncem kao jedinim atributom pejza a, beznade no “tumara”. Kada vidi 
“oazu”, kao spas od ege, i kada mu pustinjski vetri dune u lice i napuni o i 
peskom, ubrzo shvati da je “oaza – spas”  bila fatamorgana. On i dalje upire 
svoj još zamu eni pogled, ali, zbog surove ambijentalne stvarnosti, ispunjen 
strahom za fizi ku egzistenciju, postaje sve više o ajan i depresivan.  

U kontekstu takvih ose anja, sa aspekta putovanja, pustinja – ta “dolina 
pla a” za putnika-nesre nika postaje prostor iz koga treba što pre pobe i. 
Razlog bekstva sa tog prostora mo e biti  višestruk, kako po geo – morfološkim, 
topološkim, estetskim, pa i demograskim karakteristikama, tako i po 
egzistencijalnoj melanholiji uslovljenom geografskim (zastrašuju im) 
determinizmom tzv. beskona nog prostranstva, što ini jaku i pogodnu podlogu 
za depresivna stanja raznovrsne prirode.  

Ta depresivna stanja, po Epštejnu, emituju, na primer,  beskrajne ruske 
ravnice, koje su, nude i beskona nu duhovnu pustoš, ušle duboko u dušu 
ruskog naroda, kao deo etni ke patopsihologije. Suprostavljanje toj beskona noj 
pustoši koju priroda tih “beskrajnih” ravnica bezuslovno i surovo “daruje”, 
ostvaruje se na jedino mogu i na in - “utapanjem u votku”. Ništa bolji slu aj 
nije i u drugim ravni arskim predelima, odnosno prostranstvima, tako da nije 
slu ajno što, na primer,  Danska, Ma arska, pa i AP Vojvodina u Srbiji, imaju  
najviši procenat samoubistava u svetu   

Ve ina turista, koje ozna avamo kao turisti – “sedeoci”, vezani su za svoj 
zavi aj omi . Oni mogu da se pokrenu na uzbudljivo turisti ko 
putovanje, da se suo e  i sa reprezentativnim i atraktivnim elementima 
turisti kih usluga,  ali njihovo stanje svesti je nefunkcionalno, te nije u 
mogu nosti da ih primi. Njihova mentalna animacija ostaje fiksirana sve u, 
ije je prebivalište kod ku e, tako da se njihova  fokusiranost na nove i 

uzbudljive do ivljaje na putovanju nalazi u konstantnom stanju degradacije.  
Turista – 

inspirativno. On se pojavljuje kao  “turista - pustinjak”, koji oseku putno-
 

- pozicionira u mentalnom 
ambijentu tzv. stranog konteksta. Taj “strani kontekst” je utemeljen na 

odnosima i pojavama na putovanju.  Njegov “zamrznuti 

Turisti – 
stan, sobu i intimni kutak u njoj. Oni su, u stvari, kontinuirano nastanjeni kod 

uprkos tome što dobar deo mladih ljudi u savremenim uslovima, 
 

Za turiste-sedeoce epicentar zbivanja je mentalni ambijent tzv. 
konteksta, jer su tako sigurni u postojanost sopstva, u trajanje koje mogu da 
“kontrolišu“. 
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ili manjoj meri,  preveliki “strah od putovanja”. Stoga se njihova animaciona 
rmulisati kao  

blokirana i, kao takva,  neadekvatna  za popunjavanje “praznina”. Njihove 
-

plom ambijentu svega 

mesto boravka (Bloch, 1981).  
 

“PLANINSKI KÓD” U FUNKCIJI SAMOPOTVR IVANJA TURISTE 
 

Pojavljaju i se  kao suprotnost ravnicama, planine imaju sna no simboli ko 
zna enje. Simbolizam planine poti e od davnina i stalni je pratilac na ina ivota 
i rada ljudi. Planinski vrhovi,  koji “dose u do neba”, tradicionalno i spontano 
se smatraju najpogodnijim geografskim i geomorfološkim oblicima, preko kojih 
se, kroz alegorije, mogu izraziti transcendentna stanja svesti i pojave 
natprirodnih bi a. Zato se planine javljaju kao simboli ka boravišta bogova, na 
šta ukazuju mnoge tradicije u razli itim kulturama. U ve ini religija, na primer, 
postoje svete planine, kao hinduisti ki Himalaji, gr ki Olimp, islamski Kaf, 
biblijski Sinaj itd.  

U odnosu na DOLE, planine figuriraju kao  ono što je GORE. Upravo to 
uru, jer smo na vrhovima planina 

ofi, 
– 

 
2012).  

Po analogiji sa planinskom simbolikom, i turisti ko putovanje reflektuje 
energetski potencijal turiste, koji na putovanje kre e sa nadahnu em za 
osvajanje novog i nepoznatog, sa arkom eljom da se dosegne “najviši vrh”, 
izra en u nezaboravnim do ivljajima. Tome je okrenua i turisti ka animacija, 
pojavljuju i se svojim sadr ajima kao antipod “pustinjski kodiranoj animaciji”, 
predstavljaju i uzvišene te nje i svojstva oveka – turiste, koji voli da putuje i 
da u estvuje u svim turisti ko-animacionim aktivnostima. Pri tome, koriste i 
svoj energetski potencijal,  turista je spreman da “daje” sve od sebe (kao najviši 
izraz mo i svoga bi a), svestan injenice da se u aktu takvog “davanja” 
do ivljavaju vrstina, snaga i bogatstvo duha. To su do ivljaji poja ane 
vitalnosti i radosti, kojima se ispunjava duhovni prostor ljudskog bi a. “Davati” 
je, u ovom kontekstu,  zna ajnije i radosnije nego “primati”, jer u aktu 
“davanja”, pored ostalog,  dolazi do izra aja i plemenitost ivotnost i 
ove nost, kao suštinske odrednice  humanisti ke orijentacije (  
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Ovakvo turisti ko putovanje, u kontekstu animacione sfere, podrazumeva 
oveka kao svojevrsnog svetskog putnika (viator mundi). Takav svoj status on 

utemeljuje i neguje još u svom prebivalištu, koje predstavlja polaznu ta ku  
turisti kog ciklusa za koji se opredeljuje, u skladu sa  profilom njegove  li nosti. 
Turisti ko putovanje za koje se on opredeljuje, još u svom po etku, doprinosi 
otvaranju i aktiviranju procesa njegovog iskorenjivanja iz dimenzija svog 
svakodnevnog identiteta, sa jasnom predstavom i eljom da sopstveni identitet, 
dopuni, koriguje i u ini bogatijim, adekvatno novim trendovima, koji se  
programima turisti ke animacije kreiraju i maksimalno afirmišu.  

U tom smislu, Josif Brodski svako turisti ko putovanje shvata kao prostornu 
formu u kojoj turista zadovoljava svoje potrebe i uobli ava samorazumevanje 
posredstvom Drugog. Pod terminom “drugi“ on podrazumeva kako drugi 

putovanju, u   ko-kreaciji sa drugim akterima u tom prostoru. Time se putovanje 
javlja kao jedan od mogu ih instrumenata sticanja, prepoznavanja i dopune 
identiteta. Na taj na in, dislociranost turiste, percepcija distance, poetika 
promenljivih kulturnih prostora i dr., uobli avaju sve novije do ivljaje 
razumevanja i samorazumevanja, kao i svojevrsne oblike satisfakcije koja ide u 
prilog samoafirmacije njegovog bi a (Farago, 2006). 

Ovakvi i sli ni do ivljaji tako e kodiraju kosmoplitsku svest o svetu kao 
globalnom selu, kao i uvek eljene personalne karakteristike (poliglota, hu-
manista, mondijalista, antirasista, zalaganje za bratstvo me u ljudima…), koje 
krase takvog turistu omi . 

Animiranost u funkciji samopotvr ivanja i samoafirmacije (samoanimacija) 
se mo e ostvariti u svakom osmišljenom turisti kom putovanju, posebno u 
aktivnosti planinarenja, kao simbolu kóda ovog tipa animacije. Planinarenje kao 
aktivnost je izuzetno zahtevno, naporno i uzbudljivo, jer se planinarska 
ekspedicija suo ava sa nepristupa nim terenom, koji podrazumeva veoma 
slo ene zahteve pri njegovom savladavanju.   

Iz tih razloga, planinarski poduhvati za osvajanje najviših svetskih vrhova 
mogu biti vrlo opasni. Me u tim vrhovima treba posebno pomenuti: Monblan, 
najviši vrh Alpa i Zapadne Evrope (4807m), Akonkagvu, najviši vrh Ju ne 
Amerike, visok 6962m, koji se nalazi u masivu Anda, zatim, neki od vrhova 
koji pripadaju lancu Karakorum, npr. K2 – “divlja planina”, sa svojih 8611m, 
koji se nadovezuje na lanac Himalaja i ne zaostaje mnogo za Mont Everestom 
(8848m), kao najvišem vrhu na svetu.  Me utim, zahvaljuju i jakim 
adrenalinskim “injekcijama” svakog pojedinca u planinarskoj ekspediciji, za 
njih to predstavlja nezaboravno iskustvo i do ivljaj za koga ive. Zato su oni, u 
figurativnom smislu, pravi ambasadori turisti kog trenda – turisti ke animacije, 
a koji se ogleda u konstantnom okretanju ka ivotu ispunjenom do ivljajima na 
turisti kom putovanju. 

U turisti kim kretanjima novijeg doba se doga a ne samo rast selektivnih 
oblika turizma (lovni, eko, nauti ki, zdravstveni, kulturni…), ve i rast posebnih 
i specifi nih oblika turizma,  sa grupacijom turista koji predstavljaju još manje 

295 



segmente turisti kog tr išta (tr išne niše) unutar pojedinih selektivnih vrsta 
turizma koje obele avaju specifi ni primarni turisti ki motivi (Hrabrovski-
Tomi Kati , 2010). 
  

 
 

Kao što je napred re eno, “mese ev kod” se u ovom radu tretira u smislu 
iskoraka ka još ve em “vrhu” ili ka “najvišem vrhu” u cilju zadovoljavanja 
potrebe za novim i druga ijim egzistencijalnim i turisti kim modusom u 
funkciji ostvarivanja stvarala kih te nji turista. Re je uglavnom o turistima koji 
predstavljaju intelektualnu elitu u društvu, koja se rukovodi  specifi nim 
motivima, pojavljuju i se kao legitimna turisti ka niša. Njihova animiranost 
svakako ima ve u specifi nu te inu, te je njena implikacija u tzv. -

, kada promena prostora i zamena uobi ajenog ambijenta 
neuobi ajenim deluje stimultivno u razvoju misle e svesti datog subjekta, kao 
kreatora i realizatora specifi nih animacionih sadr aja. Elitni turisti (nau nici, 
pisci, pesnici, slikari…)

sopstvenog iskustva, u kontekstu  auto-animacije or evi Tomka, 2011). 

naime, naglašava potrebe revidiranja metode spoznaje sredine kroz 
razumevanje, mišljenje i vrednovanje emocije subjekta saznanja. Tu treba 

a, intencija  u kontekstu prostora, od kojih 
treba izdvojiti topofiliju kao emocionalni odnos prema prostoru, geopacifizam i 

 

  2007). 
Dakle, 
p

 (Law, 2002). 
Pri tome, preferencije enja u svesti turiste mogu da ordiniraju kao 

okarakterisana u premisi auto-animacija u svesti turis

auto-animacija kao interaktivna percepcija prostora u funkciji vrhunskih 
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U ovom radu, u kontekstu -filozofskog diskursa, dekodirana su 

preko raznovrsno-spektrovane animiranosti

animacije sa putovanja. Dok je kod “pustinjske“ i “planinske“ animacije 

 

animacije u organizaciji i realizaciji tur  
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