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Abstract 
 

Every region of any country has its own specific features, widely known customs, 
cultural and historical heritage, as well as products of plant and animal origin meant for 
cherishing the tradition of authentic food preparation. Tourists are eager for new 
experiences, including the gastronomy experiences as well. The tourist map of Serbia is 
rich in a large number of events, part of which is related to the promotion of the local 
gastronomy products. The region of the Eastern Serbia is famous for numerous events, 
with the majority of them being aimed at, either directly or indirectly, promoting 
gastronomy. The number of gastronomy tourists has been on the increase over the 
recent years. They are in search of new tastes, groceries which are produced in the 
protected environment with a specific form of preparation. Gastronomy events of the 
Eastern Serbia can offer tourists the knowledge of food preparation and preservation 
tradition, an insight into the old methods of food serving, the promotion of a destination 
and the increase of the number of visitors. The use of gastronomy and ethnology 
resources can also contribute to the region development and preservation of the 
domicile population in the countryside. All these factors affect the promotion and 
development of a certain region, as well as the development of Serbia in general. 
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    Svaki reg
kulturno-

ostalog i gastronom

a cilj promovisanje gastronomije. Poslednjih godina je  broj gastronomskih turista 
u porastu

manifestacije ist nju tradicije u 
pripremi hrane i j kako se hrana nekada servirala, promovisati neku destinaciju i 
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UVOD 
 

Svaki grad i regije ju ljivosti koje se 

m ponudom nacionalnih 
jela i pi

predstavljaju turistima. Poslednjih decenija u porastu je ponuda manifestacija 

tako i stranih.  

manifestacije. Jedan od regiona bogat gastronomskim manifestacijama jeste 
Isto na Srbija, od Dunava na severu, do Stare planine na jugu. 
 

 

 
http://discoverserbia.org/sr/istocna-srbija/manastir-gornjak/231  
 

Da bi predstavile svoje gastronomske pro

cilj i

 

a promocija 
dobro predstavi. 
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no, da hrana i vino predstavljaju glavni motiv da se neka 

 WTO na svetskom nivou 

 
 da ponudi kvalitetne 

tradicionalne oj kuhinje ovog regiona 
uticaj su imali narodi koji su osvajali ove krajeve, Bugari, Turci i Grci. Ovaj 
region je po velikom broju kafana u kojima se dobro jede i pije, a hrana i 

 tacije koje se 

masi.  
     

METODOLOGIJA RADA 
 

aju u 

gradovima. 
Dobijeni po

 

Srbi www.manifestacije.com, kao i 

 
 

  
 

– od Dunava do Stare planine 
 

 Isto na Srbija pobu uje ma tu jer se  nju oduvek  tajanstvenost i 
verovanje u magiju. Ako se krene od erdapa do predivnih sela oko 
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Bujanova kog  – eka vas po koja , protkani sa me avinom 
stvarnosti i legende, gde se granica te ko . Prema Strategiji  

 Republike Srbije  period - godine region Isto ne Srbije 
imao je slogan –„jo uvek neotkrivena”. 
www. .merr.gov.rs/images/stories/strategija  ,cir.  

Plodna  du Dunava privukla je veliki broj stanovni tva koji su na 
najbolji na in iskoristili njegove blagodeti, od poljoprivrednih , vo njaka, 
vinograda, do ulova ribe. Na  od Donjeg Milanovca do Negotina u 

voju je seoski , postoji veliki broj seoskih doma instava koji su 
registrovani  obavljanje ove delatnosti. 

Timo ka krajina  je po tradiciji vinogradarstva, a nadaleko su 
 Raja ke pivnica gde se   i prera uje na jedinstven na in. U 

okolini ara turisti mogu probati gastronomski  ovog kraja, 
ka amak pod  „belmu ”, a ume su bogate lekovitim biljem i 
pe urkama.  planinu Rtanj  su mnoge mitske pri e. Bilo da verujete u 
njih ili ne, , hrana i lekovito bilje ovog prostora grani e se s magijom. Na 
ovom mestu spajaju se ru e vetrova sa , Jadranskog mora i severnih 
ravnica, a blagodet istog  uti e na smanjenje bronhijalnih problema. 
Hrana je  i treba probati uvenu gibanicu, kiselo mleko i sve 
specijalitete od pe urki i divlja i, kao i rtanjski aj www.serbia.travel  

Homoljski kraj karakteristi an je po klisurama, a vrelo reke Mlave 
predstavlja  turisti ku destinaciju. Na Homoljama se  sir, 
kao i uveni med.  

Pirot  i okolina  su po svojim pirotskim ilimima, ali I po starim 
pirotskim jelima koja predstavljaju kulinarsku specifi nost ovog kraja: sarme od 
jagnje ih  i listova vinove orba isalica, u tipci od krompira i sve 
to mo ete isliti od paprika. www.serbia.travel  

 Smederevska tvr ava  se na obali Dunava, gde je jedna od najlep ih 
klisura u Evropi, erdapska klisura, i nacionalni park erdap“. Umetnost 
praistorijskih itelja Lepenskog Vira, koju odlikuju kamene skulpture ribolikih 
bo anstava,  je svet. Ostaci Viminacijuma, glavnog grada rimske 
provincije Gornje  i ajnog rimskog vojnog logora,  se  

. Felix Romuliana, u in 
-a. 

og doba. 
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  u 

sastavni 

 
manifestacije predstavljanje i promovisanje 
gastronomskih pr  

 
 

 

   
      

PREGLED GASTRONO  
 

 
godine, taj broj je 49. Od ovog broja 24 manifestacije predstavljaju 

 
 

 
R. 
br N  Mesto O  Mesec 

ja 
1. Bostanijada Osipaonica Smederevo juli 

2.  Smederevo Smederevo januar 
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3.   Smederevska 
Palanka avgust 

4. Bostanijada  Donji 
Milanovac juli 

5.  Stramnica Petrovac na 
Mlavi maj 

6. Alask   Veliko 
 avgust 

 Pasuljijada  Veliko 
 avgust 

8.  Majdanpek Majdanpek avgust 
9. Sajam meda i vina Negotin Negotin maj 

 Sv.Trifun-
vinogradarska slava  Negotin februar 

11. Sajam lekovitog 
bilja Bor Bor april 

12. Špricer fest   april 

13. 
Sajam 

vina i sira 
  april 

14. Šipurijada   oktobar 
15.   Boljevac juni 
16. Dani bilja i gljiva   oktobar 

    oktobar 
18. Dani proje   avgust 
19.  Svrljig Svrljig avgust 

 Sajam peglane 
kobasice Pirot Pirot januar 

21. Jagnjijada  Pirot maj 

22. Festival 
Staroplaninskih jela Pirot Pirot juli 

23.  Pirot Pirot septembar 
24. Pasuljijada Pirot Pirot oktobar 

www.manifestacije.com_kalendar.php 
 

manifestacija kako se ide od severa ka jugu. Ako je 
podatak 

vi predstavljanja 
ju 

gastrono

 



faktore da mladi ostaju na selu. Upravo ovoj ciljnoj grupi potrebno je dati 
pod

 
su predmet ove 

 
u kineskim 

 se pohvaliti 
 

nadmorskim visinam
 tradicija pripreme 

  manifestacija na 
kojima se oni predstavljaju.  

On

gastronomske manifestacije koje imaju m
manifestacija je lokalnog karaktera  

 9 manifestacija.  
 

 

 

Manifestacije sa gastronomijom kao glavnim aspektom 
 

regionu i imaju gastronomski karakter, ali njih treba tek predstaviti turistima. 
ro 

ocenj

198 



 
Odr  i ekonomski karakter jer se gastronomski 

odi nude p  gastronomsku ponudu 
nekog kraja, i predstavljaju  

 u 

hrane... 

i seoski 

od najboljih i najjeftinijih vidova promocije nekog , 
”, odnosno, preporuka gostiju koji su posetili manifestaciju 

prijateljima da posete neku destinaciju. Svaka negativna promocija smanjuje 
broj potencijalnih turista.  

 
 

 
„  u kojem hrana igra primarnu ili pomo nu ulogu, ima dobre  

i predstavlja ” da se jedna lokacija ja kao turisti ki potencijal 
Henderson  region Isto ne Srbije mo e se re i da ima autenti ne 

gastronomske  i da ih treba predstaviti na to bolji na in. 
Gostoprimstvo srpskog naroda je nadaleko , a poja ano sa tradicionalno 
mgastronomijom 
ponovo vrati.  

svakako je 
koje se sprema od m

sto pripremaju 
. godine u Svrljigu se 

 
„ ” 

  
 je svoje mesto na listi 

nematerijalnog blaga Republike Srbije, a to je „ ”. 

i  se ja ima 
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Selo Rajac u okolini Negotina sa -  

e 
odnosno „pivmnice” 

 

 februara 
se istoimena manifestacija, 

 

–  

 
sti 

  
, 

 
 

 
    

Prema dostupnim podacima, koji bi trebalo biti na k
 tni, pa je potrebno dodatno ist

kako bi  potencijalni posetioci gube priliku da 
  

Da bi 
turista gastronomskim manifestacijama, potrebno je kako na lokalnom tako i na 

 

bolje promocije, p
 suveniri bi 

bili najbolji promoter gu uticati na bolju posetu 
manifestacijama.  

 

 Jedan od vidova dobrog 
predstavljanj  koje bi se o

 



 
 

se predstavljaju gastronom
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