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Abstract 

 
Motivation is a dynamic process that varies from one segment of consumers to 

another, and as such is the key to understanding the needs and wishes of tourists. In 
doing research on festivals, one of the key issues is finding out the visitor's motives. 
However, a very small number of authors have explored the motives of the visitors of 
gastronomy festivals. Knowing the motives of visitors of gastronomic festivals 
represents a significant step in creating a marketing strategy both for organizers and the 
touristic destination itself. The aim of this paper is to research and analyze the main 
driving factors of gastronomic tourists in view of the growing economic, sociological 
and other influences that these events have on the development of a country. 
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UVOD 
 

Gastronomija se definiše kao nauka o sveobuhvatnosti jela, evoluciji ishrane, 

politikama i konceptima koji su se odnosili na razvoj turizma, gastronomiji tj. 

 
Usled brzih globalnih  

trendove 
pozicioniranja zasnovane na sopstvenim izvorima kao što su gastronomija, 
kultura i istorija. nog broja gastronomskih 
festival širom sveta u poslednjih nekoliko decenija . 

poslovne perspektive njihova primarna marketing funkcija je da obezbede 

 

konstekstu ostvarivanja raznovrsnih kulturoloških, ekonomskih i društvenih 
ciljeva. Gastro
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aktivnosti povezane sa hranom kako bi se privukli posetioci 
. Cilj gastronomskih f

. 
Smatra se da je gastronomski festival uspešan ukoliko  ostvari 

 generiše profit lokalnoj zajednici. Osim prihoda festivali 
mogu da kreiraju i brojne ekonomske kao i neekonomske benefite lokalnoj 

ki benefit su ostvareni prihod i nova radna mesta 
dok nee ne 
gastronomije kao i cele zajednice, reputacije lokalnih vlasti ali i samog festivala 

  
i gastronomskih proizvoda dobijaju šansu da 

edukuju posetioce jer jedino edukovani i 
i  

 vrstu 
je, posebno 

prema prirodnim i  
 , 

lokalnih ma i na doma
  

urizma 
 

Uprkos velikom interesovanju za gastronomske festivale kao i njihove 
brojne aspekte jako malo se zna o karakteristikama i motivima posetilaca ovih 

i  
Cilj ovog rada je da na osnovu pregleda literature i i analizira glavne 

po e faktore gastronomskih turista 
marketinških strategija usmerenih ka ovom ciljnom segmentu. 
 

 
 

segmenta do segmenta, od jedne destinacije do druge, kao što se razlikuje i sam 
proces donošenja odluka o kupovini. Stoga je jasno da se koncept motivacije 
smatra elementom segmenta  

opisala samo svrha odmora, kao što je poseta nacionalnim parkovima ili poseta 
lji neku potrebu. 

glavni cilj p
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i cilj. 

posmatra kao neko 

agencija koje vide sebe kao prodavce mesta u avionu i onih koji vide sebe kao 
prodavce njihovih snova.  

narušena kada pojedinac postane svestan da njegova potreba nije zadovoljena. 
voljile, one moraju biti prevedene u 

na put

 

turista postane sv
mogle da zadovolje te potrebe. 

terature i prikazan na Slici 1 
 

Potrebe 

Svesnost 

  

 

Slika 1. koji pokazu  
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Beh 

kao proces koji se sastoji od 

dodaje da su turisti svesno ili nesvesno, implicitno ili eksplicitno pod uticajem 

socijalnih determinanti i prethodnog iskustva. 

poriva, apetita 

svestan svo

 
Stoga je jasno da literatura pokazuje da motivacija oblikuje veliki deo 

celokupnog ponašanja p
turiste da putuju, potrebno je razmotriti osnovne motivacione teorije kao što su 

– – 
-

 Teorija 
samodeterminisanosti. 

Motivi se tokom vremena mogu menjati. Da bi se razumela motivacija 

elementi kako bi se ta promena što bolje shvatila. 
u da objasne širok spektar ponašanja 

or 
 

 
 

 
Gastronomski festivali 

na ovakve manifestac predstavlja 
dobru polaznu osnovu za efektivno planiranje i kreiranje marketing strategije za 

 



  Identifikovanje motiva, preferencija i vrednosti 
i boljoj segmentaciji 

posetilac  
Iako je u prethodnom poglavlju navedeno sedam motivacionih teorija koje se 

-seekin -  
-pull” model  

Autor Krompton koji klasifikuje motive na one koji 
  i   turiste da putuju, smatra da ljudi 

 i Iso-
Ahola, i teorija guranja i 

 

gastronomskih festival sproveli su Ralston i 

demografskim 
karakteristika imaju iste motive posete. 

i ostali, 
i arnosti, 
uzbu , socijalizacija kao i je. 

Mohr i ostali osetilaca 
festivala balona i 

u pogledu satisfakcije ma koji su 
prvi put došli na festival i 

i tr ”. 

motivi su bili potreba za uz k im je najmanje bilo bitno 
 

Nikolson i  su poredili festivale hrane i a 
sa drugim festivalima i se motivi njihovih posetilaca znatno 
razlikuju

  su izdvojili pet dominantnih 
faktora koji motivišu posetioce festivala hrane i 
postojanja festivala, eskapizam, zabava i  

Getz i  
ori i motivi 

i  
samo za festivale kao i obaveza i  

Kasnije studije u kojima je i studija Cele i Cela i ostali

za odlaskom i kupovina lokalne hrane. 

 



saznanja da se njihovi rezultati poklapaju sa obrascem za motivaciona 
i  

autorima pet n
i 

videti i zbog promene dnevne rutine.  
Novije studije o gastronomskim festivalima zasnovane na kvalitativnim 

p

   
sprovedena u Srbiji koja su 

  
 
Tabela 1

gastronomskih  
 
Karakteristike  festivala  
Vrsta kuhinje  

  
Estetsko oblikvanje hrane   

  
Lokacija   

  
 

Kuzmano  nedolaska 
nedovoljna informisanost, nedostatak slobodnog vremena, nedovoljna 
zainteresovanost, finans  

 

 



 

Slika 2  
 

Analiza odgovora anketiranih ispitanika pokazala je da je razlog koji se 

navela kao jedini razlog. Drugi po redu razlog zbog kojeg ispitanici retko 

zainteresovano dok su ostali navodili da ili nisu obavešteni ili nemaju 
eirati 

interesovanje ovih ispitanika ukoliko bi oni bili dobro informisani. Anketa je 

razlog. Ostale razloge 
 

i ostali su  i 
direktni uticaj na ukupno iskustvo posetilaca kao i njhovu satisfakciju i ponovnu 
posetu festivalima . 

 
 

 
rima vezanim za 

konkurentske prednosti organizatora. 

188 



da 
a. 

 više staviti akcenat na 
razloga udija sprovedena u Srbiji 

pokazala je da posetilaca je nedovoljna informisanost. 
 koji su kao drugi bitan razlog naveli finansijske razloge mali 

je bio broj onih kojima je ovo jedini razlog. 

kreirale adekvatnu marketing i pr
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